


Trends und Herausforderungen
Im Tourismus

* Alpine Regionen zahlen zu den Gewinnern im Sommertourismus

(Steigerung bei Ankiinften und UN im bisherigen SHJ 2012 z.B. BKK +4,7%, Gemeinde
Weissensee: + 4,99%, Kotschach-Mauthen + 10,7%, Heiligenblut, Mallnitz,
Obervellach: durchschnittlich 7% plus)

e Langfristig ist nicht mehr Adrenalin das primare Markenversprechen

der Berge, es geht starker um Authentizitat und Inspiration.

* ,Entschleunigung im Urlaub® — die Gegenbewegung zur
Beschleunigung des alltaglichen Lebens

* Deutlicher gesellschaftlicher Wertewandel hin zu Ruhe und Stille,
Zeit und Muse, Umwelt, Gesundheit und Nachhaltigkeit sichtbar:
Okologische, ethische und soziale Werte beim Reisen werden
wichtiger

Quellen: Bosshard, Reiter,
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Der ,griine Gast“: 13 % der deutschen Bevolkerung gelten als bewusst
nachhaltig Reisende. Nachhaltigkeit im Alltag und Urlaub wichtig.
Touristische Umweltsiegel haben direkten Einfluss auf das

Buchungsverhalten. Fur nachhaltige Reiseangebote wird € 18-20 pro Tag
mehr gezahlt.

Fir 40 % der deutschen Bevolkerung ist Nachhaltigkeit ein Anliegen.
Umweltfreundliche Angebote werden wohlwollend wahrgenommen,
Mehrpreisbereitschaft von rund € 15 pro Tag.

Quelle: Sparkassen-Tourismusbarometer
Deutschland 2011
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Regionen und Alpen als Kulisse, nicht als primares Urlaubsmotiv

Urlaubsmotiv ,Sich selbst begegnen®: der Gast will wieder zu sich finden,
den eigenen Korper bewusst aktiv spliren, mit neuen Kraften aufladen, die
Leichtigkeit des Seins (wieder)entdecken

Gaste wollen: Kunst und Kultur des Urlaubslandes kennenlernen,
Regionale Kulinarik genielRen, Geheimtipps entdecken.

Suche nach Echtem, Einzigartigem, Einheimischem: Angebote, die das
Entdecken und Erleben der Eigenarten und Begegnungen mit den
Menschen der Region ermoglichen, besitzen kiinftig gute Chancen auf
dem Markt
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Wellness-Resort-Hotels

der Spitzenklasse Signature

Schneegarantien
Treatments

Skigebietsprofilierung
Alpin Erlebnis-Erweiterung

Ganzjahres
Thermen

Alpine

Wellness Winter J Convenience-

Gesundheit )
Begeisterung

in den Bergen
Natur-Aktiv-Coaches

Natur-Aktiv-
programme

Canyoning Raften

Drau-
FloRR

Wasser-
erlebnis

Partnerhotels
& Card

Kanu
Erlebnis Fluss Shuttle-&

Mobilitats-Service
Kletter-, Bike-,
Wander-Parks

Alpen-Adria-Trail

Wander- und Bike- :

. Berge-Seen-
Spitzenstrecken 5

Erlebnisareale
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Urlaub in der I\{atur mit Thmr& "
Produkten emotional gestalten



Natur-Aktiv-Park Karnten

Ein strategisches Geschaftsfeld....

9 Tourismusregionen (10 Regionen ab 2013) und die Karnten Werbung
bewirtschaften mit gemeinsamen, gebindelten Ressourcen ein Geschéftsfeld
der Marke Karnten (Produktentwicklung, Marketing, Qualitatssicherung,
Buchungsmanagement, Verkauf)

..... mit den folgenden Produktgruppen....
Wandern mit dem Leitprodukt ,Alpe-Adria-Trail*

Radfahren (Radfahren am Wasser, Mountainbike, Stral3enradfahren) mit dem
Leitprodukt ,Drau-Radweg”

Naturerlebnis (hochwertige gefuihrte Programme mit Nationalpark- oder
Naturpark-Rangern, Bergfiihrern etc.) ) mit dem Leitprodukt ,Magic Moments”

Outdooraktivitaten

.... und einem gemeinsamen Ziel:

Karnten als fuhrende Natur- und Outdoordestination zu
positionieren!



Alpe-Adria-Trail:

Wandern |m Garten Eden

'r,-l ambucvt

[ ]
[ ]
Paluzza [ J
Paularo
Pontebba
Qvare  Arta Terme ’p" 8 2 v -
\ Rerowpst |-
Mogglo 3\\‘ Jegemce \'./’-*‘3‘-‘—“\5(“'
Villa Sant Tolmezzo Udinese _Chiusaforte
a Santina = 6 - m EZE
/JZ’J Q:sm v Gorje Bled \) Traie °
e Radoyl
| Venzane Triglavski aduvpca N ="
| | Gemona Narodni Park ~\
L del Friuli 5 Bohinj =t qug
050p o Ao
Bum Tarcento 2Zelezniki .’,Kianj
nia Bjano an ; -
90 San Daniele S Skofja Lok
2e et \ Cerkno Medvc
na Spilimbergo Fagagna \Yavagmcco CMdale Gorenja vas Y
Martignacco Udme
\ Premal Zii Dob1
:’ z;saan | 76 ! Brezo\
Cordenons LB Manzano Iddija ~ o
s el Y {Ss13} Pozzuol, 3 3 Ny /
BE Codroipo del Friuli'y Cormond Nova Gorica V?""k“
‘@] Le.Sempeter =N Logatec/
s 4o San Vito al = - Vrtojba.,_ [ )
ecimo Tagkamento P e} e A;dovswua —
7
Shoos ] “Ropchi d . Miren - ./1paxa >
{ an sorgno Legionai ostanjevica 4 =
amagguove ==l Nogaro Cevinano R ) f
‘al_m b delfri Monfalcorf ﬁn\ - Cerk @
Stino’ Ponogruaré San Michele A O - °\_—‘&‘—vmel’osto]na
efva al Tagliamento Afuiteia F
"5 - yLignano” panina Sezana_ L
<, Sabbiadoro il Grado Grade > 2 . f
! Golfo i TrieNENsg) Dwvata Pivka
Trigsfe v !'
)
0zina
Caorle "l
lea F=rSan  Dorligo Blg:l;caa

Piran’ 1200 eaer

1. trilaterales Wanderprojekt der
Dreilanderregion Karnten, Friaul-
Julisch Venetien, Slowenien

690 Kilometer, 38 Etappen a ca. 17 km

Einheitliches Erscheinungsbild (Start-
und Zielpunkte)

Einheitliche Inszenierung von
paradiesischen Ausblicken in den
,Garten Eden”

Alpen-Adria Kulinarik
Packaging
Zentrales Buchungsmanagement

Mobilitatsservice und
Gepaéackstransport

www.alpe-adria-trail.com
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Alpe-Adria-Trail Impressionen




Karntner Alpen-Adria Kulinarium

* BEGEGNUNG

Die Karntner Alpen-Adria Kulinarik ist
Begegnung mit Genuss und Geselligkeit
verbunden mit Tradition.

* PRODUKTE

In Karnten geniel3t man regionale Produkte,
die je nach Saison jederzeit frisch geerntet
werden. Jedes Produkt hat in Karnten seine
Zeit und seinen Anlass. Speisen mit Alpen
Adria Einfluss im Mittelpunkt.

e ANLASSE

In Kérnten stehen neben dem
landwirtschaftlichen Jahreslauf besonders
kirchliche Brauchtumsfeste im Mittelpunkt.

* ORTE

Die Karntner Alpen-Adria-Kulinarik hat ihre
ganz besonderen Schauplatze: Terrassen,
Wirtshauser, Sommerbuhnen, ...




Ausblick 2013

atb_experience in Karnten:
9. —11. Juni 2013

Generalthema:
Die drei Saulen der Nachhaltigkeit im
Tourismus auf

e Okonomischer
» Okologischer
« und sozialer Ebene







