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Natur = Dekoration
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 .... zuförderst durch Göttliches Benedeyen dem allenthalben und 
insgemein einreissenden Grossen Holtz-Mangel, vermittelst Säe-Pflantz- 
und Versetzung vielerhand Bäume zu prospicieren, auch also durch 
Anflug und Wiederwachs des so wohl guten und schleunig anwachsend, 
als anderen gewüchsig und nützlichen Holtzes, ganz öde und abgetriebene 
Holtz-Ländereyen, Plätze und Orte wiederum Holzreich, nütz und 
brauchbar zu machen. Ferner wie das Holz zu fällen, zu verkohlen, zu 
äschern und sonst zu nutzen. Alles zu nothdürfftiger Versorgung des 
Hauß-Bau-Brau-Berg- und Schmeltz-Wesens, zu Dessen Natürliche 
Beschaffenheit, grossen Nutzen und Gebrauch. 



 Der Bundespräsident formulierte in einer Presseerklärung , er wolle 
Kinderpornographie nachhaltig bekämpfen. Die Stadt Regensburg 
bekämpft Eis auf den Bürgersteigen durch nachhaltig abstumpfende 
Streumittel. Hobbysängerin Kerstin findet Stefan Raabs Eurovisions-
Initiative „nachhaltiger als Dieter Bohlens DSDS“. In der Finanzbranche 
werden nach der Finanzkrise nachhaltige Fonds gelobt, ebenso wie 
Nachhaltigkeits-Cremes und nachhaltige Papiertüten im Drogeriemarkt. 
Ölkonzerne verfolgen eine nachhaltige Energieversorgung durch Fracking. 
Automobilkonzerne, die sich dem ständigen Aufbohren des Hubraums 
verschrieben haben, predigen nachhaltige Mobilitätskonzepte, und eine 
Militärfirma preist die nachhaltige Wartungstechnik ihres neuen Kampfjets. 



–  S V E N  L A U ,  I S L A M I S T

„Wir wollen NACHHALTIG 
 Menschen für den radikalen Islam gewinnen.“ 



C A R L O W I T Z - N A C H H A LT I G K E I T



Inszenierung



Dramatisierung 
Mystifizierung 
Ver-Heiligung



„Natur“ ist ein Komplementärbegriff 
 zu den Entfremdungen der modernen Lebensweise. 



…  überfrachtet mit Erlebnis- und Wirkungs-Erwartungen
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Die Megatrend-Map zeigt die zwölf zentralen Megatrends unserer Zeit. 
Megatrends sind nie linear und eindimensional, sondern vielfältig, 
komplex und vernetzt. Die Form der Darstellung zeigt daher nicht nur 
die Trends an sich, sondern visualisiert auch die Überschneidungen 
und Parallelen zwischen den Megatrends.

Die einzelnen Stationen einer Megatrend-Linie wiederum verdeutlichen 
die unterschiedlichen Dimensionen, Facetten und Trendaspekte. Sie 
bilden die Vielschichtigkeit eines Megatrends und die diversen Einfluss-
faktoren ab, die im Umfeld eines Megatrends wirken.

MEGATREND-MAP 3.0 BETA

Megatrends sind jene Trends, die einen großen und epochalen Charakter haben. Ihre 
Halbwertszeit (die Zeit bis zum Zenit ihrer Wirksamkeit) nehmen wir mit 30 Jahren 
oder mehr an.

Das entscheidende Merkmal von Megatrends ist aber weniger ihre Dauer, sondern ihr 
„Impact“. Sie verändern nicht nur einzelne Segmente oder Bereiche des sozialen 
Lebens oder der Wirtschaft. Sie formen ganze Gesellschaften um.
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Heiratsalter Rente23 60-62

Kindheit 
Jugend

Familienarbeit/ Erwerbsarbeit
Ruhe- 
Stand

Industrielles Lebens-Modell 1960                 

- 20 40 Jahre 5,5 Jahre



Kindheit 
Jugend

WEISHEIT

Das Sieben-Phasen-Modell

Post-Adoleszenz Rush 
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Selfness Reifung

JobJob Job Beruf Beruf Berufung

Bildung LernenBildungLernen

Bildung

“Die Liebe”

V E R J Ü N G U N G S
- E F F E K T:  7 , 5  
J A H R E  P R O  

G E N E R AT I O N :Re- 
vision



Kindheit 
Jugend

WEISHEIT

Pubertät

Autonomie

Beziehung

Autorität

Die Treppe des Lebens  
Entwicklungsphasen nach Robert Kegan

K R I S E N  &  
T R A N S F O R M AT I O N E N  

R E G R E S S I O N
A L K O H O L  

&  C O .

B L Ö D H E I T

F R Ü H E R  
T O D



AT M E N D E  L E B E N S L Ä U F E
Marina Heitkötter, Deutsches Jugend-Institut







Globalisierung

Nationalismus



G L O K A L I S I E R U N G

hier Internet

hier Internet

hier Internet



Offshoring



Nearshoring
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I N D I V I D U A L I S M U S
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3 - X Kinder
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Mitwohnende 

(Domestic Worker)

  

  

Haushaltsstrukturen des Jahres 1900
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4-Personen-Haushalt

5+-Personen-Haushalt

Witwer 
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Haushalte der schnellen Industrialisierung: 1960
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Pluralisierung der Lebensformen: 2015
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Die atomisierte Zukunft?

1-Personen-Haushalt



Soziale Rekursion



–  D I E  A G E N T U R  K - H O L E

„Früher  wurden Menschen in Gemeinschaften 
geboren und mussten ihre Individualität finden. 

Heute werden Menschen als Individuen geboren und 
müssen ihre Gemeinschaft finden.“ 



C O  
Prinzip
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A R E A L  T E M P E L H O F.  B E R L I N
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H U M A N  D E N S I T Y

Paris 21.500/ qkm Frankfurt  2890/ qkmWien  4890/ qkmHongkong(Kern) 38.500/ qkm
Erde  

(bewohnbare Fläche): 
49 





Re-Nature
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N E U E S  H A N D W E R K
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Was für ein Käse!
Willi Schmid kennt jede Weide im Toggenburg. Von dort beliefert der Käser die ganze Welt. Was ist sein Geheimnis?
Von Adrian Meyer 15. Oktober 2018, 6:05 Uhr ZEIT Schweiz Nr. 42/2018, 11. Oktober 2018 17 Kommentare

https://www.zeit.de/autoren/M/Adrian_Meyer/index
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S O U L  S P O R T S  /  M I N D  S P O R T S
Gemeinschaft 

Natur 
Spiritualität 

Grenzerfahrungen
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D A S  A LT E -  
M Ä N N E R -  
I M - K L O S T E R -  
E X P E R I M E N T





–  E L L E N  L A N G E R

 "Was wir sehen, hängt davon ab, worauf zu 
achten wir gelernt haben. Mindfulness 

bedeutet: in dem, was wir bereits zu kennen 
glauben, etwas Neues entdecken."
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N AT U R E T E C T U R E  X Architects creates facility for bird watchers at a UAE nature reserve



X Architects creates facility for bird watchers at a UAE nature reserve
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N AT U R  &  K U LT U R - Z E N T R U M  N E O K A L E D O N I E N ,  R E N Z O  P I A N O
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Umwelt-Arena Spreitenbach



Worldwide electric 
energy produced: 

19.800 TWh

New Scientist 11.10.09

Renewable Electric 
Energy 2013:  655 

TWh



Worldwide electric 
energy produced: 

23.000 TWh

New Scientist 11.10.09

Renewable Electric 
Energy 2030:  12000 

TWh



Possible Solar Energy per year: 
3.500.000 TWh

W

New Scientist 11.10.09



T H E  N E W  H I G H  T E C H  G R E E N



R E - G E N  V I L L A G E S ,  N L





R E G E N  V I L L A G E S ,  H O L L A N D
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L I U Z H O U  F O R E S T  C I T Y   ( S T E FA N  B O E R I  A R C H I T E T T I )  
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D A S  R E - F R A M I N G  V O N  K U LT U R ,  
T E C H N I K  U N D  N AT U R



Technik

Natur Kultur
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G R Ü N E  Ö K O L O G I E B L A U E  Ö K O L O G I E

Zukunft = Knappheit Zukunft = Intelligente Verschwendung

Es gibt zu viele Menschen Es gibt (noch) zu wenig gute Systeme

Der Mensch ist Feind der Natur Der Mensch ist Teil der Natur

Wir produzieren zu viel Müll Es gibt keinen Müll

Technik ist das Problem System-Technologie ist die Lösung





Zirkuläre 
Ökonomie



http://www.biobasedeconomy.nl/routekaart/index_en.html
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http://zukunftsinstitut.de/at

