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Trends 2010

• „Natur pur“ stellt den bedeutendsten Urlaubswunsch für 
die Zukunft dar 
(mehr als 27%)

• Naturnahes Genießen und Sinnstiftung

• Das heißt: Ursprünglichkeit und Unberührtheit, Wildnis 
und Wildheitserlebnisse, mehr Naturlandschaften als 
Zivilisationstechniken, für nachhaltige Sinneserlebnisse 
sorgen

Quellen: Freizeit in Deutschland 2003, IGF Almsommer im SalzburgerLand, IPK Sommerstudie 2003
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Sehnsüchte & Motive

• Wildnis erleben
• Stille genießen
• Bewegung in schöner 

Landschaft und Natur
• Von der Kunstwelt in die 

Natur entfliehen
• Zeit für Gespräche

• Natur erleben
• Schöne Landschaften 

entdecken
• In eine saubere Umwelt 

kommen
• Freude an der Bewegung
• Natur-Panorama
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Quellen: Freizeit in Deutschland 2003, IGF Almsommer im SalzburgerLand, IPK Sommerstudie 2003
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Quellmarkt Deutschland

• 10 Mio. Deutsche wandern häufig

• 20 Mio. Deutsche wandern gelegentlich

Quellen: Freizeit in Deutschland 2003, IGF Almsommer im SalzburgerLand, IPK Sommerstudie 2003

Marktforschung Deutschland

http://www.allenisd.org/facstaff2.nsf/Graphics/F94BA42E6EEA54A9986256C3300515643/$FILE/Deutschlandfahne.jpg
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Anstrengung ist out

• Der Weg ist das Ziel

• Almen sind ein attraktiveres Ziel als Gipfel

• 77% bevorzugen Tagestouren
– 2 bis 4 Stunden durchschnittliche Wanderzeit
– 13 Kilometer Weglänge

• Wanderer sind Wohlfühlsportler

Quellen: Freizeit in Deutschland 2003, IGF Almsommer im SalzburgerLand, IPK Sommerstudie 2003
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